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农耕文化推动乡村生态产品价值实现研究

周海文，隋斌

（全国农业展览馆（中国农业博物馆），北京 100125）

摘要：文章总结了当前中国乡村生态产品价值实现面临的困境及其原因，包括资金支持有限、

社会主体参与积极性不高、优质生态产品供给稀缺、耕地固碳能力不足和文旅产业同质化现象

严重等。在此基础上，深入剖析中华农耕文化蕴含的重农观、食物观、土地观、科技观、民本

观、田园观和德治观等思想理念对推动乡村生态产品价值实现的实践启示。这不仅能够突破乡

村生态产品价值实现面临的困境，还能进一步完善乡村生态产品价值实现机制建设，助力建设

人与自然和谐共生的现代化。
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Abstract：This paper summarizes the current predicaments faced by the realization of ecological
product value in China's rural areas and their underlying causes, which include limited financial support,
low enthusiasm for participation among social entities, scarcity of high-quality ecological products,
insufficient carbon sequestration capacity of cultivated land, and severe homogenization within the
cultural tourism industry. On this basis, a thorough analysis is conducted of the practical implications of
the ideas and concepts embedded in Chinese agrarian culture, such as the emphasis on agriculture, food
philosophy, land ethics, outlook on science and technology, people-oriented approach, vision of rural
life, and concept of moral governance, for realizing the value of ecological products in rural areas. This
approach not only overcomes the predicaments faced by the realization of rural ecological product
value but also contributes to refining themechanisms for realizing the value of rural ecological products,
thereby facilitating the development of modernization featuring harmonious coexistence between
humans and nature.
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0 引言

中国式现代化是人与自然和谐共生的现代化。为了满足人民群众对美好生态环境的迫切需

求，推动经济增长和生态保护协同发展，习近平总书记提出了“绿水青山就是金山银山”的著

名论断。生态产品价值实现是践行“两山”理论的重要途径，党的十八大报告和党的十九大报

告分别提出“增强生态产品生产能力”和“要提供更多优质的生态产品”，党的二十大报告强
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调要“建立生态产品价值实现机制”，为转化生态产品价值指明了工作方向。在推动全球可持

续发展的国际舞台上，中国已成为全球生态文明建设的重要参与者、贡献者和引领者。

中国广大农村地区生态系统类型多样，自然生态资源丰富，具有普惠性的生态资源优势
[1]
，

不仅是农耕文化的重要载体，也是生态产品价值实现与绿色共富问题的共同焦点
[2]
。2018年，

《中共中央 国务院关于实施乡村振兴战略的意见》明确提出，将乡村生态优势转化为发展生态

经济的优势，提供更多更好的绿色生态产品和服务，促进生态和经济良性循环。习近平总书记

强调，把中国农耕文明优秀遗产和现代文明要素结合起来，赋予新的时代内涵，让中华优秀传

统文化生生不息，让中国历史悠久的农耕文明在新时代展现其魅力和风采。因此，充分挖掘中

华农耕文化的底蕴来释放生态潜能，促进乡村生态产品价值转换，能够实现经济效益、生态效

益和社会效益共赢。

现有研究多聚焦于乡村生态产品价值实现的定义内涵
[3-4]

、理论研究
[5-6]

、困境问题
[7-8]

及路

径机制
[9-10]

等方面，而在推进乡村生态产品价值实现中如何更好地发挥中华优秀传统文化功能，

当前尚未获得学术界的足够关注。这不仅难以对国内乡村生态产品价值实现工作推进和政策制

定提供精准指导，而且不利于在全球生态文明建设领域构建中国话语体系。基于此，本文深入

剖析农耕文化所蕴含的思想观念对乡村生态产品价值实现的实践启示，以期为完善生态文明建

设相关政策提供参考。

1 乡村生态产品价值实现面临的挑战及原因分析

由于乡村生态产品交易市场发展较为滞后，市场供求信息不对称，缺乏统一的产品价值核

算标准和方法，导致交易成本过高，造成乡村生态产品价值实现“交易难、变现难、抵押难”

等现象，阻碍了乡村生态产品价值转化，进而使乡村生态产品价值实现面临困境。

1.1 资金支持有限

农业生产受自然环境、地理位置的制约较大，具有投资风险较高、收益率低、回报周期长

等特点，造成企业、团体组织、个人等社会主体参与乡村生态产品开发的投资意愿不足。此外，

当前中国绿色金融体系建设尚不健全，绿色金融产品和服务供给不足，且针对乡村生态产品价

值实现的碳汇交易、生态权益交易等平台尚未建立，导致生态产品产业融资困难。因此，在社

会资本投资不足的情况下，仅依赖政府财政支持，不仅面临财政资金缺口大、利用效率不高和

产生“公地悲剧”等问题，也无法满足乡村生态产品价值实现的资金需求
[11-12]

。

1.2 社会主体参与积极性不高

当前乡村生态产品主要通过“政府主导”“政府主导+市场参与”的路径实现价值，企业、

团体组织、个人等社会主体参与乡村生态产品价值实现行动的积极性不高[13]。主要有以下原因：

一是乡村生态产品增值溢价水平较低。农产品作为乡村生态产品的重要组成部分，在储存、运

输环节相比工业产品具有更为苛刻的保鲜要求，造成农产品的生产投入成本大。同时，大部分

农产品特色不鲜明、交易渠道不流畅，难以发挥生态溢价效应，造成投入收益比较低，降低了

社会主体参与积极性。二是乡村旅游文化产业具有投资成本高、收益率低、回报周期长的特点，
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加之中国乡村文化旅游市场发育程度较低，产品交易定价机制尚不成熟，相关监督管理办法不

规范，造成参与乡村文旅产业投资的社会主体之间的利益分配方案难以达成一致[14]，这也进一

步抑制了社会主体参与的积极性。

1.3 优质乡村生态产品供给稀缺

当前中国乡村生态产品整体质量水平不高，尤其是优质产品供给数量不足，难以满足消费

者的需求。主要原因包括：一方面，农产品主要以粗放式、高投入方式生产，且过量施用农药、

化肥现象非常普遍，导致农产品重金属、农兽药残留超标，降低了农产品品质；另一方面，农

产品监管和可追溯体系尚未完全建立，农产品在生产、加工、储存、运输、销售等环节尚未实

现数字化、信息化的全过程闭环监管，导致部分农产品出现食品添加剂、防腐剂超标，影响农

产品质量。

1.4 耕地固碳能力不足

2022年，中央一号文件提出积极推动减碳增汇型农业技术研发应用，探索建立碳汇生态产

品价值实现机制。耕地土壤碳汇功能主要通过以下两个途径实现：一是外源碳被土壤中微生物

群落的合成代谢功能转化为含碳物质固定并储存在土壤中；二是生长在土壤上的农作物通过光

合作用吸收空气中的二氧化碳等温室气体，以有机质的方式固定在农作物体内。然而，随着中

国农业机械化和规模化经营水平不断提高，农药和化肥高投入的粗放式经营模式造成土壤板结、

有机质流失，进而导致耕地土壤微生物群落赖以生存的生态环境被破坏，不仅阻碍了生物群落

的合成代谢功能，也影响了农作物的生长发育，不利于耕地固碳功能的发挥。

1.5 文旅产业发展同质化现象严重

发展休闲文化旅游产业是乡村生态产品价值实现的重要模式，但当前中国许多乡村休闲旅

游、文化景观的发展业态存在相互模仿甚至抄袭和复制的情况，导致娱乐项目、景观布局、运

行模式等同质化现象明显
[15]
。究其原因，主要是地方政府过度重视商业利益，盲目追求外在表

象、现代化设施甚至打造“网红打卡地”，忽视和舍弃了对自身具有文化底蕴和历史沉淀的古

村、古屋、古树等的保护，破坏了乡村原始风貌和地域风格，淡漠了民俗风情和乡土气息，原

始村貌和传统风俗被改造得“千篇一律”，丧失了独特性、稀缺性。这削弱了乡村旅游相比城

市旅游富有农耕文化陶冶情操价值的核心竞争力，造成游客“视觉疲劳”，难以实现乡村文化

旅游产业的可持续发展。

2 中华农耕文化推动乡村生态产品价值实现的实践启示

中华农耕文化是中国劳动人民在从事农业生产和乡村生活中形成的智慧结晶，在长期实践

中逐步形成了“天人合一”的思想精髓，并逐渐衍生出人道、地道和天道的“三才”思想，强

调在尊重自然规律的前提下，充分发挥人的主观能动性。这充分启示我们，在乡村生态产品价

值实现过程中，不仅需要尊重和顺应自然环境，而且需要在人类合理干预下充分利用甚至改造

自然环境。现有生态产品价值实现的实践已经证实了这一观点
[16]
。

基于此，本文深入阐释中华农耕文化蕴含的农为邦本的重农观、粮安天下的食物观、拓土
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肥田的土地观、务实创新的科技观、激发民力的民本观、崇尚自然的田园观和崇礼亲仁的德治

观等思想观念[17]，并探索其对乡村生态产品价值实现的实践启示，以期突破当前乡村生态产品

价值实现面临的困境，助力乡村生态产品价值有效实现（图1）。

图1 中华农耕文化推动乡村生态产品价值实现的思想观念及实践启示

2.1 贯彻农为邦本的重农观，开辟生态产品价值实现主战场

“务农重本，国之大纲”的重农思想和农本理念贯穿了中华民族五千多年的发展历史。习

近平总书记强调“强国必先强农，农强方能国强”，这是对中华农耕文化蕴含着农为邦本的重

农观的继承和发扬
[18]
。中国广大农村地区相比城市地区具有更加优越的生态资源禀赋，党中央

把加快建设农业强国摆在建设社会主义现代化强国的重要位置。伴随着美丽乡村建设、全面乡

村振兴战略的相继实施，为乡村生态产品价值实现提供了雄厚的人力、物力、财力等支持，有

助于克服乡村生态产品价值实现资金、智力不足等问题，充分挖掘广大农村地区生态产品价值

实现的潜力。例如，广西桂林银行针对龙胜县龙脊梯田景观品质下降等问题，开发定制绿色信

贷产品，支持梯田维修、水土流失治理、生态植被维护和生态稻米种植等，助力梯田景观恢复

与改善，不仅提升了农产品销量，还促进了农村生态景观的转化增值。此外，宜居宜业和美乡

村建设战略的实施，能够改善农村生态环境，打造宜居的田园风光，提高农村居民的生活满意

度和幸福感，进而增强农村居民参与生态产品价值实现的积极性。

2.2 践行粮安天下的粮食观，提高优质生态产品供给能力

习近平总书记强调，保障粮食和重要农产品稳定安全供给始终是建设农业强国的头等大事
[19]
。

农产品是重要的生态产品，坚定践行中华农耕文化蕴含着的粮安天下的粮食观，能够提高优质

乡村生态产品的供给能力。一方面，完善种粮收益保障机制，提高粮食生产能力。健全种粮有

补贴、生产有保险、销售保价格等粮食生产和销售各环节的收益保障措施，降低粮食生产成本。

推广农业绿色可持续生产模式，打造地理标识、“三品一标”等特色农产品品牌，延长产业链，

提高农产品附加值，提升粮食生产者的积极性，保障粮食产品供给。例如，上海浦东新区推广
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“稻—菇、稻—蚕豆”轮作生态农业模式，开发菌菇酱与大米精深加工产品，并打造“生飞大

米”“米菇粮”等农产品品牌，亩均产值由0.2万元增长到1.5万元。另一方面，践行大食物

观，构建多元化粮食供给体系。充分重视居民对食物需求多样化的趋势，调整和优化粮食生产

结构，向森林、草原、江河湖海要食物，向植物、动物、微生物要热量、要蛋白，大力发展牧、

畜、禽、渔等养殖业，满足人民对肉蛋奶等各类食物的消费需求。例如，2024年，黑龙江伊春

市山野菜、山野果、野生药材总贮藏量分别达到84万吨、41万吨、200多万吨，其中“伊春

蓝莓”品牌价值达16.5亿元。

2.3 坚持拓土肥田的土地观，夯实耕地碳汇功能

《IPCC第四次评估报告》显示，土壤固碳可以实现农业近90%的减排份额，中国耕地规模

总量大，每年耕地固碳达11.15亿吨的CO2当量，可抵消当年温室气体排放的9%
[20]
。耕地固碳

潜力主要是耕地土壤有机质、微生物活动和根系生长共同作用的结果
[21]
。土地作为最主要的农

业生产资料，自古以来被中国农民所重视，并逐渐形成了合理耕作、积肥造肥、绿肥美田、施

肥改土、轮作间作等土地保养观念。当前中国实施耕地数量、质量和生态“三位一体”保护战

略，继承和发扬了中华农耕文化所蕴含的拓土肥田土地观。采取种养结合、休耕轮作的生态耕

作模式，推行堆肥还田、测土配方施肥等土壤质量管理方式，积极推进重金属污染治理、盐渍

化治理等高标准农田建设战略，能够提升耕地土壤固碳能力，夯实耕地碳汇功能。例如，福建

南靖县开展保护性耕作、秸秆还田、增施有机肥、作物轮作等耕地质量提升行动，增加了土壤

碳汇，于2022年完成全国首单三年0.7万吨农田碳汇交易项目，拓宽了乡村生态产品价值实

现路径。

2.4 坚持务实创新的科技观，促进乡村生态产品增值溢价

长久以来，中国耕地面积相对有限，农业生产环境较为恶劣，古代劳动人民在农业生产实

践中不断摸索，发明创造了耒耜、耧车等先进的专业化农具，取得了集防洪灌溉于一体的都江

堰水利工程等一系列农业科技成就，并因地制宜打造农林牧渔复合生态系统和多层次生态农业

系统，形成了务实创新的科技观，使中国古代农业长期保持世界领先地位。在新时期，中华农

耕文化所蕴含的务实创新的科技观，依然能够在乡村生态产品价值实现中发挥推动作用，主要

体现在以下三个方面：一是许多地区大力发展稻鱼共作、稻鸭共养、农林牧复合系统等模式，

提高了农业资源和生态空间的利用效率，不仅克服了生态产品实现模式的单一性，而且提升了

优质乡村生态产品供给能力。例如，宁夏贺兰县采用养蟹除草、以渔治碱、养鸭治虫等措施改

善稻田生态环境，形成了“一田多用、一水多用”的“1+X”稻渔种养模式，增加了水稻、蟹、

泥鳅、龙虾、鸭等生态产品的产值，稻鱼综合种养亩均净收益达到3000元，是普通水稻种植的

2倍多
[22]
。二是利用日光温室、无土栽培等现代农业技术，在温度、光照、湿度等气候条件优

良但土地贫瘠的地区开展水果、蔬菜种植，打造绿色有机等特色农产品品牌，并利用二维码、

物联网等数字技术实现产品在生产、加工、物流、仓储环节的全程可追溯，保障产品品质。例

如，广西桂林建设“生产机械化、肥药数控化、全程可视化”柑橘智慧园，推广水肥一体化、
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病虫害绿色防控、施用酵素有机肥等绿色生产技术，并打造绿色食品品牌，实现了出口热销和

农户增收。三是通过网络直播、短视频、自媒体等平台进行宣传和推介，精准发现和匹配乡村

生态产品消费群体，并利用VR、虚拟仿真、分时预约、智能讲解等技术提升乡村生态旅游的顾

客体验
[23]
，增强乡村生态产品的市场竞争力。例如，“网红”李子柒通过Youtube视频讲述中

华农耕故事，展示了中国乡村生活的静谧祥和及优美的田园景象，获得国内外广泛关注，拥有

1770万粉丝。

2.5 践行激发民力的民本观，提高多元主体参与积极性

中华农耕文化历来倡导“民本思想”，重视“养民力”“强民力”，主张通过调整利益分

配制度调动农民的积极性，解放和发展生产力。因此，在乡村生态产品价值实现过程中，重视

企业、团体组织、个人等社会主体的利益保护，通过政策协商、技术合作、利益分配制度完善

等方式，加强政府管理部门同社会主体协同合作、价值共创、利益共享，提升多元社会主体参

与积极性，改善乡村生态产品市场供求关系。例如，浙江丽水通过设立“‘两山’基金”，开

发“生态贷”“两山贷”“茶商E贷”等金融支持产品，降低工商资本参与和支持生态产业培

育、生态项目建设的成本投入；完善生态产品市场化定价机制，实施品牌增值溢价战略，提高

“‘两山’公司”等市场主体收益；搭建排污权、碳汇权、农权产权等生态权益交易平台，带

动农民分享生态红利，提高了社会多元主体参与生态产品价值实现的积极性[23]。由此可见，多

元社会主体享受到乡村生态产品价值实现带来的红利，能够提高其参与积极性，助力乡村生态

产品价值实现。

2.6 坚持崇尚自然的田园观，推进“三生”产业深度融合发展

中国疆域辽阔、气候多样，不同地区人民充分利用当地的自然条件和资源禀赋建造房屋，

孕育出追求依山傍水、田园风光的家园文化，逐渐形成了崇尚自然的价值理念。践行中华农耕

文化崇尚自然的田园观，开展宜居宜业和美乡村建设，强化人居环境整治，着力推动农村垃圾

和污水治理、提升村容村貌，传承传统建筑文化，将乡土特色、地域民族特点及历史文化资源

融入乡村建设与维护中。保持乡村原有建筑风貌和村落格局，充分保护和利用好文物古迹、传

统村落、民族村寨、农业遗迹、灌溉工程遗产等农耕文化资源，走特色化、差异化发展之路，

开展生态旅游、农业观光、“两山”教育、农家乐民宿等活动，推进生产、生活、生态相关的

一、二、三产业的融合发展，促进农文旅产业高质量发展。例如，江西安远县充分开发东江源

头三百山5A级景区、宋代古廊桥等旅游文化资源，举办“认养一棵橙”活动，打造赏橙花—采

脐橙—游景点—农家乐等乡村休闲旅游项目，实现果产业和旅游业的深度融合。

2.7 弘扬崇礼亲仁的德治观，丰富生态产品价值实现模式

社会规范和村规民约作为中国传统社会治理中重要的非正式制度，逐渐形成了中华农耕文

化中崇礼亲仁的德治观，并以武术、戏曲、舞龙、舞狮、锣鼓等民间艺术和民俗表演项目为主

要表现形式。一方面，开发乡村文化旅游服务是乡村生态产品价值实现的重要模式。政府部门

通过出台针对性的政策和资金支持措施，鼓励企业、团体组织、个人等社会团体积极保护和挖
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掘具有历史底蕴、风俗习惯、文化特色的民间艺术和民俗表演项目，发掘培育农耕文化传承和

从业队伍，推动乡村文化产业繁荣。另一方面，加大电视、广播、网络等媒介宣传，利用数字

化技术生动形象地展示文化节目，促进农耕文化资源与现代消费有效对接，推动文化与旅游产

业深度融合发展，助力乡村生态产品价值实现。例如，湖南常德市在穿紫河河畔多点布局常德

丝弦、折子戏、刘海砍樵等乡村历史文化剧目实景演出，宣传当地农耕文化道德观，实现文化

价值，并带动旅游、休闲等相关产业发展，每年综合收入达3000万元以上，实现了生态效益与

经济效益的共赢
[24]
。

3 研究结论与对策建议

3.1 主要结论

本文基于中华农耕文化蕴含的农为邦本的重农观、粮安天下的食物观、拓土肥田的土地观、

务实创新的科技观、激发民力的民本观、崇尚自然的田园观和崇礼亲仁的德治观等思想观念，

对应探讨了中华农耕文化推动乡村生态产品价值实现的新业态发展路径。一方面，能够有效解

决当前中国乡村生态产品价值实现面临的资金支持有限、社会主体参与积极性不高、优质生态

产品供给稀缺、耕地固碳能力不足、文旅产业同质化现象严重等问题，进而为推动乡村生态产

品价值实现和相关机制建设提供参考和借鉴，助力经济高质量发展和生态环境高水平保护。另

一方面，推动了中华优秀传统文化创造性转化和创新性发展，有助于构建中国特色生态文明建

设的自主知识体系，彰显中华优秀传统文化在全球生态文明建设中的文化主体性。

3.2 对策建议

为了更好地发挥中华农耕文化推动乡村生态产品价值实现的功能，本文提出如下对策建议：

3.2.1 充分发挥中华农耕文化在生态文明建设领域的引领作用

一方面，在推动物质文明和精神文明协同发展过程中，应坚持文化自信，充分发挥优秀农

耕文化对广大群众的宣教功能。挖掘中华农耕文化蕴含的思想理念、智慧启示和经验做法，不

断丰富乡村生态产品价值实现的路径和模式，加强农村环境保护和整治，推广农业低碳绿色生

产模式，加快高标准农田建设，提高农产品品质。另一方面，出台专项资金支持政策措施，坚

持保护和开发并重原则，加强古村、古树、古籍、农业文化遗产等农耕文化资源的保护与开发，

因地制宜积极发展乡村文化旅游，带动农家乐、民宿等相关产业，推动一、二、三产业融合发

展，激发广大农村地区生态资源潜力，推动乡村生态产品价值实现。

3.2.2 着力提高中华农耕文化的感召力和影响力

一方面，坚持守正创新，弘扬中华农耕文化蕴含的思想智慧、文化精神和道德规范等优秀

价值理念。强化政策引导，鼓励企业、团体组织、个人等多元社会主体对优秀传统农耕文化进

行深入研究和创新性开发。另一方面，丰富农耕文化宣传推广模式，强化民众对农耕文化的认

同感，并将其内化于乡村生态产品价值实现的行为实践。通过网络宣传、视频展示、公益讲座

等形式，提高民众对中华农耕文化重要性的认知意识和弘扬热情，在乡村生态产品价值实现中

更好地践行中华农耕文化的思想理念，实现中华农耕文化的使命担当和时代价值。
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3.2.3 努力培养农耕文化传承和创新的专业化高素质人才

一方面，重视中华农耕文化的传承和弘扬，加强中华农耕文化教育体系建设，在高等院校

设立中华农耕文化传承和弘扬的相关专业，培养专业化高素质人才，推动产学研深度结合，提

高农耕文化相关专业人才就业和创业积极性，加强传承队伍建设。另一方面，与时俱进，结合

当前中国经济社会发展的现状及未来发展的趋势和需要，加强农耕文化与生物技术、数字技术、

材料科学等前沿科学技术融合的综合性高素质人才培养，为推动农耕文化与生态经济融合发展

提供智力支持，在人与自然和谐共生的中国式现代化建设中贡献力量。
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